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第六章：市场的供给和需求
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第六章：市场的供给和需求

 供给和需求是经济学家最经常使用的两个词

 供给和需求是市场经济体系运行的驱动力量，它们决定着每
一种商品的产量和售价

 因此，要理解一个事件或政策将如何影响经济，我们就不得
不考虑这一事件或政策在供给和需求上的影响

市场的供给和需求
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第六章：市场的供给和需求

 市场与竞争

 需求

 供给

 供给和需求的结合

市场与竞争
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市场、竞争和完全竞争

市场与竞争
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市场、竞争和完全竞争

市场与竞争

橙子的例子是显示市场如何运作的绝佳案例。
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市场、竞争和完全竞争
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市场、竞争和完全竞争
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市场、竞争和完全竞争
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市场、竞争和完全竞争
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灾害与恶意抬价

市场与竞争
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灾害与恶意抬价
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灾害与恶意抬价
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灾害与恶意抬价
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灾害与恶意抬价

市场与竞争

因为，从经济学角度来看，市场价格是由供求决定的，不存在“公正的价格”这回事。
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灾害与恶意抬价

市场与竞争
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灾害与恶意抬价

市场与竞争
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灾害与恶意抬价

市场与竞争
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小结

 竞争市场是这样一个市场，其中有许多买者和卖者，而每一
个人对市场价格的影响都可以忽略
 与经济领域中的大多数市场一样，冰激凌市场竞争激烈。每个冰激凌销售者

对价格的控制都是有限的，因为其他销售者也在提供类似的产品

 卖者几乎没有什么理由设定低于现行价格的价格，而如果他要价较高，买者
就会从其他地方购买。同样，没有单一的冰激凌买者能够影响冰激凌的价格，
因为相对于市场规模，每个买者都只购买很少的数量

 一个完全竞争的市场必须具备两个特点
 可供销售的商品是完全相同的

 没有任何一个买者或卖者可以影响市场价格。由于在完全竞争市场上，买者
和卖者必须接受市场决定的价格，因此他们被称为价格接受者。按照市场价
格，买者尽可以购其所需，卖者也尽可以售其所想

市场与竞争
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小结

 在某些市场上，完全竞争的假设完全适用，但这种情况很少
见。一些市场只有一个卖者，而且这个卖者决定价格，这样
的卖者被称为垄断者。还有一些市场则介于完全竞争和垄断
这两种极端形式之间

 尽管我们在世界上看到的市场类型是多种多样的，但完全竞
争假设是一种有用的简化，因此我们的市场运行分析自然也
就从这个地方开始

 完全竞争市场是最容易分析的，因为每个市场参与者都接受
由市场条件决定的价格。而且，由于大多数市场都存在某种
程度的竞争，因此，我们在研究完全竞争下的供给与需求时
所得到的许多经验教训也同样适用于更复杂的市场

市场与竞争
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第六章：市场的供给和需求

 市场与竞争

 需求

 供给

 供给和需求的结合

需求
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需求定理和需求曲线的移动

需求
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需求定理和需求曲线的移动
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需求定理和需求曲线的移动
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需求定理和需求曲线的移动
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需求定理和需求曲线的移动
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需求定理和需求曲线的移动
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需求定理和需求曲线的移动
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需求定理和需求曲线的移动
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减少香烟需求量的两种方法

需求
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减少香烟需求量的两种方法
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减少香烟需求量的两种方法
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减少香烟需求量的两种方法
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减少香烟需求量的两种方法
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减少香烟需求量的两种方法

需求
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口红效应

需求
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口红效应

需求
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口红效应

需求
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口红效应

需求
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小结

 任一物品的需求量都是在任一既定价格水平时买者愿意并且
能够购买该种物品的数量

 任一物品的需求量都是由很多因素决定的，然而起主要作用
的因素是物品的价格
 在其他条件相同的情况下，一种物品的价格上升，对该种物品的需求量就会

减少;
 一种物品的价格下降，对该种物品的需求量就会增加。经济学家称其为“需

求定理”

 需求曲线显示了，在需求量的其他决定因素保持不变的情况
下，当一种物品的价格发生变动时，该种物品的需求量会发
生什么变化

 然而，除了物品价格只要任何需求决定因素发生变动，需求
曲线就会移动
 在每一种价格水平时，增加需求量的任何变动，都会使需求曲线向右移动

 而在每一种价格水平时，减少需求量的任何变动，都会使需求曲线向左移动
需求
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小结

 有许多变量会使需求曲线移动以下是最重要的一些变量

 收入
 如果收入下降，对一种物品的需求也下降，那么这种物品被称为正常物品

 如果收人下降，对一种物品的需求增加，那么这种物品被称为低档物品

 相关物品的价格
 当一种物品价格下跌导致人们减少了对另一种物品的需求时，这两种为替代

品

 当一种物品价格下跌导致人们增加了对另一种物品的需求时，这两种物品称
为互补品

 爱好
 人们的爱好是基于超越经济学领域的历史和心理力量。然而，当人们的爱好

改变时，会发生什么，是经济学的分析对象

需求
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小结

 预期
 对未来的期望会影响当前人们对一种商品或服务的需求

 买者数量
 如果买者数量增加（减少），需求曲线将向右（向左）移动

需求
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第六章：市场的供给和需求

 市场与竞争

 需求

 供给

 供给和需求的结合
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供给定理与供给曲线的移动

供给
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供给定理与供给曲线的移动

供给
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供给定理与供给曲线的移动
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供给定理与供给曲线的移动
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供给定理与供给曲线的移动
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供给定理与供给曲线的移动
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供给定理与供给曲线的移动
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高油价和航线

供给
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高油价和航线
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高油价和航线
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高油价和航线
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高油价和航线
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美国的页岩油

供给
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美国的页岩油
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美国的页岩油
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美国的页岩油
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美国的页岩油
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美国的页岩油
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美国的页岩油
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美国的页岩油
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美国的页岩油

供给
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小结

 任何物品或服务的供给量都是指卖者愿意并且能够出售的数
量

 供给量有许多决定因素，但价格起着最重要的作用。一种物
品的价格和供给量之间的关系被称为供给定理。它表示，在
其他条件相同的情况下，当一种物品价格上升时，该物品的
供给量也会上升；当价格下降时，供给量也下降

 影响生产商的任何其他因素的变化都决定着销售量。然而，
当物品价格之外的任何因素变动时，供给曲线就会发生移动。
在每一个价格水平时，减少供给量的任何变动，例如糖价下
跌，将使供给曲线向左移动；相反，在每一个价格水平时，
增加供给量的任何变动，将使供给曲线向右移动

供给
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小结

 有许多变量会使供给曲线移动，以下是最重要的一些变量：
 投入品价格：当一种或多种投入品的价格上升时，企业的供给就会减少。如

果投入品价格大幅上升，企业会关闭生产线。因此，一种物品的供给量与用
于制造该物品的投人品价格负相关

 技术：如果生产技术的进步减少了所必需的劳动量，企业成本就会下降，冰
激凌的供给量就会增加

 预期：当前的供给量可能取决于对未来市场的预期。例如，如果一家企业预
期产品的价格在未来会上升，那么它将把当前产量中的一些加以储存，而减
少现在的市场供给量

 卖者数量：如果市场卖者的数量减少，那么市场供给就会减少

供给
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第六章：市场的供给和需求

 市场与竞争

 需求

 供给

 供给和需求的结合

供给和需求的结合
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均衡

供给和需求的结合
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均衡

供给和需求的结合
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均衡

供给和需求的结合



73

均衡

供给和需求的结合
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均衡

供给和需求的结合
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均衡

供给和需求的结合
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分析均衡变化的三个步骤

供给和需求的结合
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分析均衡变化的三个步骤
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分析均衡变化的三个步骤
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分析均衡变化的三个步骤
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战俘营中的市场经济

供给和需求的结合
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战俘营中的市场经济
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战俘营中的市场经济
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战俘营中的市场经济

供给和需求的结合
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战俘营中的市场经济

供给和需求的结合
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小结

 供求曲线相交的点被称为市场均衡，这个交叉点的价格被称
为均价格，数量被称为均衡数量。在均衡价格下，供给量等
于需求量

 当市场价格高于均衡价格时，供给量大于需求量，这种情况
被称为“供给过剩”或“过剩”。当市场出现过剩时，价格
下跌，反过来会增加需求量，减少供给量。这个过程一直持
续到价格达到均衡

 当市场价格低于均衡价格时，需求量大于供给量，这种情况
称为“需求过剩或“短缺”。当市场出现短缺时，买者不得
不排长队等待，而卖者会提高价格。随着价格上涨，需求量
下降，供给量上升，直至市场达到均衡

 这些变动是沿着供给曲线和需求曲线进行的

需求



 任何物品的价格调整会使该物品的供给量和需求量达到平衡，
这种现象被称为供求定理。下表显示了当供给或需求发生变
化时，价格和数量会发生什么变化

87

小结

需求



1. 以下哪一项变动不会使汉堡的需求曲线移动?

a. 热狗的价格

b. 汉堡的价格

c. 汉堡甜点的价格

d. 汉堡消费者的收入

思考题

88



2. _______增加将导致沿着一条既定的需求曲线变动，称为

______的变化。

a. 供给，需求

b. 供给，需求量

c. 需求，供给

d. 需求，供给量

思考题

89



3. 电影票和 DVD 是替代品。如果 DVD 的价格上涨，电影

票市场会发生什么?

a. 供给曲线向左移动

b. 供给曲线向右移动

c. 需求曲线向左移动

d. 需求曲线向右移动

思考题
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4. 新发现的大量原油储量将使汽油的曲线发生移动，导致一

个______的价格平衡。

a. 供给，更高

b. 供给，更低

c. 需求，更高

d. 需求，更低

思考题

91



5. 如果经济陷入衰退，且收入下降，低档物品市场会发生什

么?

a. 价格和数量都将上升

b. 价格和数量都将下降

c. 价格会上升，数量会下降

d. 价格会下降，数量会增加

思考题
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6. 以下哪一项可能导致果冻的均衡价格上升，而果冻的均衡

销售量下降?

a. 作为果酱互补品的花生酱价格上涨

b. 作为果酱替代品的棉花糖的价格上涨

c. 作为果酱原料的葡萄的价格上涨

d. 增加消费者的收入，只要果酱是一种正常的商品

思考题

93



7. “笔记本电脑需求的增加会提高笔记本电脑的需求量，但

不会提高供给量。”这一陈述是对是错？

思考题

94



8. 番茄酱和热狗是互补品。如果热狗的价格上涨了，番茄、

番茄汁和橙汁市场都会发生什么？

思考题

95



9. 请解释：在过去的 30年里，技术进步降低了计算机芯片

的成本。你认为这如何影响了电脑市场？对于计算机软件呢？

对于打字机呢？

思考题

96
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