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Pivot Table
数据透视表的应用

分类汇总值、排行榜、

时间序列、经济量之间

的相关性、频率分布
Pivot Table汇总数据、

Pivot Table的灵活性

第二章 数据分类汇总分析

Excel 2016中
的Power Pivot

Power Pivot汇总多来

源数据、绘制数据

地图
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一 数据透视表分类汇总方法

数据透视表——一种交互式的报表

数据透视表的优点：

 汇总方便

 强大的交互性

 避免计算出错
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一 数据透视表分类汇总方法

数据透视表——一种交互式的报表

例2-5

外部数据源：
按住Alt键，再依次按D键和P键，
启动数据透视表的创建向导

Excel数据源：
选中数据区域中任意单元格，
插入“数据透视表” 例2-1
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1例2-1 ABC公司各省各类别商品净销售额

【例2-1】ABC公司的管理人员，希望了解2018年各省各
类别产品的净销售额，比如安徽省儿童用品2018年的销
售额是多少，以帮助他们进一步制定销售计划。
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例2-1 ABC公司各省各类别商品净销售额

 

分类字段分类字段

汇总字段

汇总字段：需要计算总计值的字段；分类字段：作为分类参考的字段
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例2-1 ABC公司各省各类别商品净销售额

 

方法步骤：

 选中数据区域中任意单元格

 点击“插入”菜单下的“数据透视表”，启动数据透
视表向导

 创建数据透视表，拖动字段，设定“类别”行、“省
份”列和“净销售额”汇总值

 在“设计”菜单“总计”栏目下取消行列总计

 选中数据透视表的任意单元格，选择“插入”下的
“插入柱形图或条形图”，绘制数据透视图
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行、列转换

汇总对象的调整

数据透视表样式调整

不同维度的调整

数据透视图的直观灵活

数据透视表的灵活性

例2-2
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1例2-2 ABC公司各地区各价位商品净销售额

【例2-2】ABC公司销售人员希望了解儿童用品与服装两
个类别的销售情况，并希望能按照华东、华北、华南三
个地区和零售与批发两个渠道观察净销售额。由于2018
年公司的销售重心放在华东地区，特别关注商品价格对
销售额的影响，因此希望能掌握该地区安徽省与江苏省
高、中和低价位商品的净销售额，并希望数据能按照净
销售额的降序排列。

不需要全部类别的数据。“地区”列在原始数据中不存在。
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例2-2 ABC公司各地区各价位商品净销售额

 

先把两个省份放到相邻单元格（右键菜单中选择“移动”或拖动），再选中两个省份，
在右键菜单中选择“创建组”，最后修改组名为“华东”和字段名为“地区”（出现
了新字段“省份2”，在“行”区域内单击字段后，用“字段设置”修改）
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例2-2 ABC公司各地区各价位商品净销售额

 

“类别”放到“筛选器”里，还能“选择多项”。选择“设计”菜单下“布局”的“分类汇总”
的“不显示分类汇总”。选择“设计”菜单下“布局”的“总计”的“仅对行启用”。注意分
类汇总的顺序。“行标签”右侧的下拉按钮可以选择性显示和进行“值筛选”。右键菜单“展
开/折叠”可以展开“显示明细数据” 。右键汇总字段值，选择“显示详细信息”。
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例2-2 ABC公司各地区各价位商品净销售额

 

方法步骤：
 查询数据，创建数据透视表

设定“类别”筛选器、“省份”行和“净销售额”汇总值

 创建华东、华北与华南三个地区组

 添加“价位”行、“渠道”列

 折叠与展开数据行、取消组和列汇总

 按各价位净销售总额排降序（选中行“总计”列的任
意单元格，点击“开始”菜单下的“排序和筛选”）

 在筛选器选择“儿童用品”和“服装”

 绘制数据透视图
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1
数据透视表/图的应用二

生成时间序列

计算各类数据占比

统计频率分布

例2-3

例2-4

例2-5

……
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1例2-3 Northwind公司销售额的时间序列

【例2-3】Northwind公司经理希望分产品观察月销售额
的变化规律，同时也希望能观察整个公司月销售额的变
化规律。
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例2-3 Northwind公司销售额的时间序列

 

当日期类型的“订购日期”在“行”区域时，自动创建“年”“季度”“月”
的组。选择右键菜单中的“创建组”，“步长”选择“年”和“月”。将“行”
区域的“订购日期”改为“订购月”

5月份的数据不完整，数据到5月6日截止
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例2-3 Northwind公司销售额的时间序列

 

单击行区域内的字段，选择“字段设置”的“布局和打印”下的“显示无数据的项
目”。右键菜单中选择“数字透视表选项”的“布局和格式”，在“对于空单元格，
显示”后面填入0。在“显示”下面勾选“经典数据透视表布局”（Excel 2003），
使得年与月分置两列，去掉每年的空行。

白米1996年8月没数据
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例2-3 Northwind公司销售额的时间序列

 

单击“年”列的下拉按钮，取消选中“<1996-7-4”和“>1998-4-30”。在单元格E2，
“设置单元格格式”下的“日期”。在单元格F2输入公式“=C10”。

准备作图数据



返回18 返回版权所有 ©2020  长沙理工大学 18

例2-3 Northwind公司销售额的时间序列

 

插入“带数据标记的折线图”，观察不同产品的销售额。右击X坐标轴，选择“设置
坐标轴格式”，选择“文本坐标轴”。第一个时间点的值为1。右击数据区域，选择
“添加趋势线”，选择“线性”“显示公式”和“显示R平方值”。在“趋势预测”
的“向前”后填入“1”周期

时间轴的零点是1900年1月1日的前一天

y = 122.77x + 482.75
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例2-3 Northwind公司销售额的时间序列

 

方法步骤：
 查询数据，创建数据透视表

设定“产品名称”筛选器、“订购日期”行和“销售额”汇总值

 修改分组，按“年”和“月”汇总销售额

 处理不完整数据、空数据项和汇总空行

 引用数据透视表的汇总结果

 绘制各种产品的时间序列数据趋势图
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1例2-4 Northwind公司销量的频率分布

【例2-4】Northwind公司的营销经理希望了解各月、各
产品在各销量分组的频率分布情况，以帮助制定促销计
划。
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例2-4 Northwind公司销量的频率分布
 

将“订购日期”拖至“行”区域，将其改称为“月”。将“年”，“月”和“产品名
称”拖至“筛选器”区域，删除“季度”。将“数量”拖至“行”区域。在右键菜单
的“创建组”中将“步长”设为“10”。将“Σ值”区域的“值字段设置”的“值汇
总方式”下选择“计数”和“值显示方式”下选择“列汇总的百分比”
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插入日历表

例2-4 Northwind公司销量的频率分布

插入切片器

选中数据透视表，插入“二维柱形图”，插入“插入”菜单下的“筛选器”下
的“切片器”（选择“产品名称”）和“日程表”（选择“月”）

切片器和日程表使筛选数据更方便
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例2-4 Northwind公司销量的频率分布

 

方法步骤：

 创建数据透视表
设定“年”和“月”筛选器、“数量”行

 按数量分组

 各销量组销售次数显示为“列汇总百分比”

 绘制各销量组的频率分布图

 插入“产品名称”切片器和“订购日期”日程表
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1例2-5 Northwind公司各级客户的销售占比

【例2-5】Northwind公司计划按照客户销售额把客户划
分为不同级别。销售额20,000元以上的客户为VIP客户，
10,000-20,000元的为重要客户，10,000元以下的为普
通客户。他们希望了解每年不同级别客户的销售情况，
比如各级客户的销售额、销售额占总销售额的百分比和
销售次数占总销售次数的百分比。

在空白工作簿中，按住Alt键，再依次按下D和P键，启动“数据透视表和数据透视图
向导”。选择“外部数据源”和“数据透视表”。点击“获取数据”，启动
Microsoft Query。查询“公司名称、订单ID、订购日期、销售额”后， 求和汇总
并“将数据返回Microsoft Excel”。点击“下一步”。将“年”拖至“筛选器”区
域。对“销售额”按降序排序，让相同类型的客户集中在一起。再“创建组”，重
命名为“VIP客户”。选择“设计”菜单下“布局”的“分类汇总”的“在组的顶部
显示所有分类汇总”，才能继续排序。
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例2-5 Northwind公司各级客户的销售占比

 

将“公司名称”拖出“行”区域，将“公司名称2”改为“客户级别”，将“求和项：
销售额”改为“总销售额” 。再把“销售额”拖至“∑值”区域，将“值显示方式”
设定为“列汇总的百分比”。把“订单ID”拖至“∑值”区域
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例2-5 Northwind公司各级客户的销售占比

 

次
坐
标

插入“簇状柱形图”，选择图例中的“销售额百分比”，选择“格式”菜单下“当
前所选内容”的“设置所选内容格式”，在下拉列表中选择“系列‘销售额百分
比’”，选择“次坐标轴”
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例2-5 Northwind公司各级客户的销售占比

 

方法步骤：
 创建数据透视表

设定“年”筛选器、“公司名称”行和“销售额”汇总值

 按销售总额排降序（“开始”菜单下的“排序与筛选”）

 按销售总额将“公司名称”分为三组不同的客户级别

 增加“销售额百分比”和“销售次数百分比”汇总值

 绘制数据透视图，两个百分比数据系列设置次坐标

 调整各数据系列的重叠比例（系列重叠和分类间距）
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1
Power Pivot合并汇总三

Power Pivot——一种Excel的加载工具

 可存储数据达数亿行，Excel只能存储一百多万行数据

 可导入和合并不同来源的全部或部分筛选数据

 可作为数据透视表/图的数据源

 可用计算字段表达式或DAX（Data Analysis Expressions）
函数生成新数据列

 可创建度量值用于数据透视表/图

 可存储数据和构建数据模型，再用数据透视表汇总和展示

支持数据分析与复杂数据模型的创建

Power Pivot是数据透视表的升级
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1

利用Power Pivot汇总数据

绘制汇总数据地图

例2-6

例2-7

Power Pivot

度量值支持使用公式和DAX函数，汇总更方便

加载Power Pivot：点击“文件”菜单下的“选项”，在“加载项”的“管理”中选
择“COM加载项”，再点击“转到”。勾选“Microsoft Power Pivot for Excel”。
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1例2-6 ABC公司各省2019年净销售额增量

【例2-6】ABC公司希望了解各省2018年、2019年的净销
售额，以及2019年比2018年增加了多少，并以条形长度
来反映该增量的大小。

点击“Power Pivot”菜单下的“管理”，点击Power Pivot窗口的“开始”菜单
下的“从其他源”，选择“Excel文件”。勾选“使用第一行作为列标题”。

利用Power Pivot与数据透视表汇总数据，一般包括四个步骤：1. 导入数据；2. 建
立表之间的联系；3. 生成计算字段或度量值；4. 利用数据透视表汇总数据。
度量值是根据行列以及筛选结果确定的数据子集计算出来的。
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1例2-6 ABC公司各省2019年净销售额增量

点击“关系图视图”，手动拖拽建立表与表之间的联系，再回到“数据视图”。选
择“保存”，将数据模型保存在Excel文件中，再次打开时，可以查看导入的数据。
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1例2-6 ABC公司各省2019年净销售额增量

点击“Power Pivot”菜单下的“度量值”，然后选择“新建度量值”。在“销售
明细”表中建立一个度量值。输入公式时，Excel会有自动提示，还能“检查公
式”。CALCULATE(汇总函数名,汇总条件1,汇总条件2,…)

DAX函数的用法与Excel内置函数的用法类似

使用公式和DAX函数创建度量值
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例2-6 ABC公司各省2019年净销售额增量

 

点击“插入”菜单下的“数据透视表”，自动勾选了“使用此工作簿的数据模型”。选
中“D2:D9”，点击“开始”菜单下的“条件格式”，选择“数据条”。

三个新建的度量值

在数据透视表中添加数据条
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例2-6 ABC公司各省2019年净销售额增量

 

方法步骤：
 利用Power Pivot导入“ABC公司销售数据.xlsx”

 创建表和表之间的联系

 创建2018和2019年净销售额及2019年增量三个度量值
=CALCULATE(sum('销售明细'[净销售额]),year('销售明细'[日期])=2018)
=CALCULATE(sum('销售明细'[净销售额]),year('销售明细'[日期])=2019)
=[2019年净销售额]-[2018年净销售额]

 创建数据透视表
设定“省份”行和三个度量值汇总值

 设置“数据条”条件格式
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1例2-7 Northwind公司销售地图

【例2-7】利用Northwind公司的销售数据，为销售经理
提供反映各省各类别产品销售情况的地图。在地图上添
加时间，制作动态地图，展示销售额随时间的变化情况。

点击“Power Pivot”菜单下的“管理”，点击“开始”菜单下的“从数据库”，
选择“从Access”。勾选八张原始表，不要勾选查询结果表。点击“Power Pivot”
菜单下的“管理”，点击“开始”菜单下的“从其他源”，选择“文本文件”。在
文件类型的下拉列表中选择“逗号分隔的文件(*.csv)”，导入“省份城市对照
表.csv” 。

客户表包含城市信息，没有省份信息
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1例2-7 Northwind公司销售地图

点击“关系图视图”，手动拖拽建立“省份城市对照表”与“客户”表之间的联系
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1例2-7 Northwind公司销售地图

在“数据视图”下，在“订单明细”表中，用“添加列”的方式，输入“=[单
价]*[数量]*(1-[折扣])”，双击列标题，命名为“销售额”
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例2-7 Northwind公司销售地图
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例2-7 Northwind公司销售地图

 

方法步骤：
 利用Power Pivot导入“Northwind,accdb”

 导入“省份城市对照表.xlsx”

 创建“客户”表和“省份城市对照”表之间的联系

 在“订单明细”表添加“销售额”计算列

 创建地图，并设置格式

 “捕捉屏幕”将地图粘贴到Excel工作表
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问
第 ABC公司销售经理：

三年各类商品的分省统计值？
2010年各省的奢侈品和必需品销售额统计值？
各省不同渠道的各种价位商品销售情况如何？
各省2019年的净销售额增量为多少？

1
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问
第 Northwind销售经理：

  产品的销售额趋势如何？
产品销量的分段频次？
不同级别客户的销售情况？

  各省的销售状况？

2
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第二章 总结

Pivot Tble

Power Pivot

分类汇总
分类字段

汇总字段

行

列

筛选器

交换
分组
折叠
展开

日期
数值
文本

单选
多选
全选

时间序列

频率分布

各类占比

求和
计数
均值
……

切片器 日历表

数据模型

导入多来源表
建立关系
计算新数据
生成度量值
……

三维地图

演示窗格
地图窗格
图层窗格

位置
高度
类别
时间

数据源

Excel
工作表

Access
数据库
文件

其他类
型数据
文件

显示方式
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谢  谢 谢  谢 

Q&A?
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